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El costo del amor on line

Se popularizan los sitios en Internet para encontrar pareja
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Laclave
del éxito

En la vida real, el amor y el dinero no tienen mucho que ver. Sin embargo, esta idea puede ser diferente
cuando se trata de los sitios en Internet para buscar pareja. Aqui unos datos interesantes:

(LQUIEN NO desea encontrar una
pareja con quien ser feliz? Hace
una década lo mds comun era acu-
dir a un bar a conocer gente. Hoy,
con la proliferacion de Internet
y las redes sociales cada vez es
mas normal enamorarse a
través de las citas on line.
Algunos de los si-
tios mds populares pa-
ra enamorarse son:
Match, Be2, ZonaCi-
tas, Ok Cupid y Par-
ship. En ellos hay
varios millones de

AL ESTAR en linea mu-
chas personas no se
muestran tal como son,
por eso la primera reco-
mendacién es no des-
lumbrarse con el primer
Tiene 42 millones “Brad Pitt” o “Angeli-
de visitas por mes. na Jolie” que le envie un
OK CUPID mensaje y una foto.
“Cuando busque-
mos pareja por Inter-
net hay que ser ho-
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En su sitio informa
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Por ejemplq, en _ ‘ ' ) personales, igual que
Estados Unidos Tiene 19 millones de Tiene mas de 10 en la vida real. Tam-
eHarrélloréy es C{es— BE2 usuarios registrados PARSHIPmillones de personas bién hay que darle la se-
ponsable de 2% de to- n todo el mundo. registradas en riedad que requiere una
dos los matrimonios € € ° 1 o N

. 14 pafses. relacion de pareja”, re-

Ademas, 41% de los
solteros on line también
utiliza sitios como Face-bo-
ok para encontrar citas, segun
un estudio de la firma estadouni-
dense Piper Jaffray.

Para los cibersolteros no se tra-
ta s6lo de invertir tiempo buscan-
do su pareja ideal, también dine-
ro, porque los sitios en linea cobran
membresias que van de los 300 a
500 pesos al mes.

Y una vez que conocen a su al-
ma gemela los mexicanos gastan
en promedio 26,663 pesos anuales,
es decir, unos 2,222 al mes en re-
galos para la pareja, cenas, sa-
lidas, viajes o dulces, segun

comendé Claudia Bello,
psicéloga de parejas.

Comentd que algunos
matrimonios han ido a
terapia con ella porque
tienen problemas con
cuestiones que escri-
ben o leen en Facebooky
despiertan los celos o la
desconfianza de que es-
tén coqueteado.

Y aunque al consulto-
rio de la terapeuta no ha
llegado todavia alguna
pareja que se haya cono-
cido por Internet, si tiene
aunaamiga que conocid
asi a su actual esposo y

18.9

- dolares por un mes

La mayoria de sus usua-

ZONACITAS  rios son principalmente
hombres y mujeres de
30 a 65 anos.

FUENTE: MATCH, BE2, ZONACITAS,
OK CUPID Y PARSHIP.

Ena E?wesm de la firma ahora tienen una beba
afs p. de tres meses.
La razo6n por la
cual se busca gen-

te onlinerespon- /
de a necesida- /.
desdenuestra |
vida actual |
porque mu- |
chas veces no
hay tiempo de
conocer gente
en vivo”, explico
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